
Video su: 

www.youtube.com/ 

user/FaggioliFausto  

 

Inviami una e-mail: 

ff@ 

fattoriefaggioli.it 

Seguimi su: 

www.twitter.com/ 

faustofaggioli  
 

Con me su: 

www.facebook.com/ 

fausto.faggioli  

 

Fausto Faggioli     
www.earthacademy.eu 

Territorial Marketing Manager    
Cell. +39 335 6110252 ff@fattoriefaggioli.it  



 

 

WTO: WORLD TOURISM ORGANIZATION  

Il TURISMO diventerà la prima industria  
del prossimo decennio e sarà uno dei primi  
settori dellõeconomia mondiale,  
trovandosi sempre più al centro della nuova  
òFILIERA TERRITORIOó: 
 
AGRICOLTURA - TURISMO - SPORT- CULTURA- AMBIENTE  
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LõOrganizzazione Mondiale del Turismo ha individuato 
 due caratteristiche irrinunciabili:  
 
**Le comunità locali devono beneficiare di questo tipo    
    di Turismo, sia in termini di reddito sia in termini  
    di qualità della vita ( reddito e qualità della  
    vita non sempre coincidono ) 
**I turisti devono vivere unõESPERIENZA di QUALITAõ 
    sul TERRITORIO, condividendone la storia con chi  
    l'ha vissuto da sempre  



Secondo i  nuovi indirizzi comunitari, lo sviluppo del Territorio  
si dovrà concentrare su alcuni obiettivi principali:  
 
*COMPETITIVITAõ DELLE IMPRESE 
 
*MIGLIORAMENTO DELLõAMBIENTE  
E DELLA QUALITAõ DELLA VITA 
 
*DIVERSIFICAZIONE  
DELLE ATTIVITAõ ECONOMICHE 
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Il Territorio ¯ forse la pi½ eccelsa opera dõarte,  
la pi½ corale che lõumanit¨ abbia espresso.  

Unõopera che ha preso forma attraverso il dialogo costante lungo la storia 
 fra diverse entit¨ viventi: lõuomo e la natura.  

Oggi, la nostra civiltà tecnologica ha ormai abbandonato  
il Territorio e le sue Tradizioni a loro stessi,  

con il risultato di generare impoverimento e insostenibilità sociali,  
economiche ed ambientali.  
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CONSUMARE EMOZIONI, INVECE DI CIBO  

Per promuovere con successo un Territorio  
«SMART»  e posizionarlo  come meta  di 
destinazione  non possiamo prescindere  dal Tema 
agroalimentare .   

Non si tratta di prendere  

in considerazione la gastronomia come 
piatto o ricetta, ma i valori o tratti 

caratteristici che porta in sé  

il PRODOTTO TIPICO  

e quali potrebbero essere gli sbocchi 
di marketing attraverso la forte 
integrazione fra tutti i settori  

del Territorio.  

 



 

 

VERSO SPAZI VITALI  SMART  

Realizzare aree rurali smart deve diventare un 
obiettivo altrettanto rilevante  

di quello che riguarda le smart city.  

La politica e lõeconomia devono pensare  

a un approccio più equilibrato  

verso spazi vitali smart,  

che si estendano dalle città ai borghi rurali.   
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Le città non potranno mai essere autosufficienti nella produzione di cibo.  

Una visione più olistica delle aree rurali, potrà ampliarsi più 

rapidamente se coinvolgeremo le popolazioni e, in particolare, 

le nuove generazioni. Lõattivit¨ agricola potrà rappresentare 

una professione attrattiva e innovativa? Sì, se lõidea di vivere 

in campagna verrà percepita allo stesso attraente modo 

dellõidea di vivere in città.  
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Uno SMART LAND   è un ambito  territoriale  nel quale attraverso  
politiche  diffuse  e condivise si aumenta la competitività  e 
attrattività  del Territorio,  con una attenzione  particolare  alla  
coesione sociale,  alla  diffusione  della  conoscenza, alla crescita  
creativa,  allõaccessibilità  e alla libertà  di movimento,  alla fruibilità  
dellõambiente  (naturale,  storico,  architettonico,  urbano e diffuso)   
e alla  qualità  del paesaggio e della  vita  dei cittadini .  

SMART LAND  

Cittadinanza 

Sviluppo 

Energia 

Mobilità 

Economia 

Identità 

Saperi 

Paesaggio 
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Uno SMART LAND è un 
luogo nel quale la 
cittadinanza si fa  
attiva e nel quale la 
partecipazione e la 
condivisione dal basso di 
progetti di sviluppo va di 
pari passo con una nuova 
modalità di integrazione 
tra amministratori e 
risorse locali, portatori 
di interesse, movimenti o 
associazioni o cittadini.  

SMART LAND: CITTADINANZA  


