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WTO: WORLD TOURISM ORGANIZATION

Il TURISMO diventera la prima industria

del prossimo decennio e sara uno dei primi
settori dell deconomi a

trovandosi sempre piu al centro della nuova
oFI LI ERA TERRI TORI O0:

AGRICOLTURA- TURISMO - SPORT- CULTURA- AMBIENTE

L6OOrgani zzazione Mondiale del Turismo

due caratteristiche irrinunciabili;

**Le comunita locali devono beneficiare di questo tipo
di Turismo, sia in termini di reddito sia in termini
di qualita della vita (  reddito e qualita della

vita non sempre coincidono )
**1 twuristi devono vivere un &g

sul TERRITORIO, condividendone la storia con chi
I'hna vissuto da sempre
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Secondo i nuovi indirizzi comunitari, lo sviluppo del Territorio
si dovra concentrare su alcuni obiettivi principali:

*COMPETI TI VI TAO DELLE | MPRESE

*MI GLI ORAMENTO DELL G,
E DELLA QUALI TAO DELE

*DIVERSIFICAZIONE
DELLE ATTI VI TAO ECO

|1 Territorio  forse | a pi%¥ eccel $

| a pi Y% corale che | dumanit”™ abbi a
Unbopera che ha preso forma attraverso il
fra diverse entit”™ viventi: | uomo

Oggi, la nostra civilta tecnologica ha ormai abbandonato
il Territorio e le sue Tradizioni a loro stessi,
con il risultato di generare impoverimento e insostenibilita sociali,
economiche ed ambientali.
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CONSUMARE EMOZIONI, INVECE DI CIBO ~ @fcaesmy F F

Per promuovere con successo un Territorio
«SMART» e posizionarlo come meta di
destinazione non possiamo prescindere dal Tema

agroalimentare .
Non si tratta di prendere
In considerazione la gastronomia come
piatto o ricetta, ma i valori o tratti
caratteristici che porta in sé

Il PRODOTTO TIPICO

e quali potrebbero essere gli sbocchi
di marketing attraverso la forte
Integrazione fra tutti i settori

del Territorio.
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4 )
VERSO SPAZI VITALI SMART SAcomy

European A cademy for Rural Territories Hospitality

Realizzare aree rurali smart deve diventare un
obiettivo altrettanto rilevante

di quello che riguarda le smart city.
La politica e | 6economi
a un approccio piu equilibrato
verso spazi vitali smart,
che si estendano dalle citta ai borghi rurali.

Le citta non potranno mai essere autosufficienti nella produzione di cibo.

Unavisionepiu olisticadelle areerurali, potraampliarsipiu s
rapidamentse coinvolgeremde popolazione, in particolare,

le nuovegenerazioniL 6 a t agricelapbtra rappresentare
unaprofessionaattrattivae innovativa?Si,sel 0 idoviveae
in campagnaverra percepitaallo stesso attraente modo
d e | | dovivedem aitta
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SMART LAND
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Uno SMART LAND
politiche  diffuse
attrattivita del
coesione sociale,
creativa, all@ccess

Cittadinanza
Sviluppo
Energia
Mobilita

Territorio,

dell@mbiente (naturale,
e alla qualita del paesaggio e della vita dei cittadini

e un ambito territoriale
e condivise sSI aumenta
alla diffusione
ibilita e alla liberta di
storico, architettonico,

con una attenzione
della conoscenza, alla crescita
movimento, alla fruibilita

£F

nel quale attraverso
la competitivita
particolare

e
alla

urbano e diffuso)

Economia
ldentita
Saperi
Paesaggio
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SMART LAND: CITTADINANZA "ﬁ"%’"ﬁ FF

Uno SMART LAND e un
luogo nel quale la
cittadinanza si fa

attiva e nel quale la
partecipazione e la
condivisione dal basso di
progetti di sviluppo va di
pari passo con una nuova
modalita di integrazione
tra amministratori e
risorse locali, portatori

di interesse, movimenti 0
associazioni o cittadini.
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